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REZIME

U postupku valorizacije turistickih potencijala (turistickih destinacija, objekata ili podrucja) najcesée se koriste
kvalitativno-kvantitativne metode zasnovane na stavovima i mi§ljenjima eksperata. Kao rezultat primjene tih metoda
dobijaju se ocjene koje se uglavnom odnose na prosjeéne vrijednosti razmatranih kriterijuma za svaku turisti¢ku
destinaciju. Time je omoguceno svrstavanje destinacija u razliite grupe, s obzirom na ocjenjivane kriterijume.

S obzirom na to da se u postupku valorizacije posmatra vise turisti¢kih destinacija koje se ocjenjuju na bazi grupe
razli¢itih kriterijuma, moze se reéi da turisticka valorizacija predstavlja viSedimenzionalni proces. Zbog toga je u radu
razmatrana mogucnost primjene visekriterijalnih metoda u vrednovanju turistickih potencijala. Koris¢ena je SAW
metoda, na primjeru turisti¢ke valorizacije pravoslavnih manastira Zvorni¢ko-tuzlanske eparhije u Bosni i Hercegovini.

Dobijeni rezultati pokazuju da se kori§¢enjem visekriterijalnih metoda moze, u znatnoj mjeri, unaprijediti postupak
valorizacije posmatrane grupe istovrsnih turistiCkih destinacija. Kvantitativna i kvalitativna analiza ne zavrSavaju se
izratunavanjem prosjecnih veli¢ina odabranih kriterijuma za svaku turistiCku destinaciju, ve¢ se analiza dopunjava u
smislu njihove klasifikacije i rangiranja u pogledu zadovoljavanja razli¢ito vrednovanih kriterijuma posmatranih
prilikom valorizacije.

Kljuéne rije€i: turisticka valorizacija, kriterijumi vrednovanja, visekriterijalne metode, SAW metoda, pravoslavni
manastiri

ABSTRACT

In the process of valorization of tourism potential (tourism destinations, objects or areas), the most frequently used
methods are the qualitative-quantitative ones that are based upon the attitudes and opinions of the experts. As a result of
implementation of these methods, certain scores are obtained, which, principally, relate to average values of considered
criteria for each tourism destination. Thereby, it is enabled destinations’ classification in different groups, considering
the evaluated criteria.

Given that multiple tourism destinations are reviewed in the valorization process, which are evaluated on the basis of
multiple criteria, it can be said that the tourism valorization represents a multidimensional process. Therefore, a
possibility of implementation of multiple-criteria methods in the assessment of tourism potential has been envisaged in
this work. The SAW method has been employed in the example of tourism valorization of the orthodox monasteries in
Zvornic¢ko-Tuzlanska eparchy in Bosnia and Herzegovina.

The obtained results show that the usage of multiple-criteria methods can, significantly, improve the process of
valorization of the observed group of equivalent (comparable) tourism destinations. Quantitative and qualitative
analysis do not end with the calculation of average values of the chosen criteria for each tourism destination, but are
complemented by classification and ranking in terms of satisfying the dissimilarly assessed criteria, observed during the
valorization.
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Da bi odredena turisticka destinacija (objekat ili podrucje) dobila trzis$ni oblik vrijednosti, izrazen kroz
odgovarajucu turisticku ponudu, neophodno je provesti postupak njene turisticke valorizacije. Valorizacija
turistickih resursa predstavlja postupak ocjenjivanja odredenih objekata ili podrucja, kojom se utvrduje
turisticki potencijal date destinacije, sa aspekta ocjene mogucnosti turistickog privredivanja.



Jedna od metoda turistiCke valorizacije je kombinovana kvalitativno-kvanititativna kompartivna metoda,
kojom se utvrduju kvalitativni 1 kvantitativni aspekti za iskazivanje turisticke vrijednosti, ¢ime se omoguéava
poredenje izmedu mati¢nih podrucja i turistickih destinacija, kao i izmedu turistickih destinacija medusobno.

Posto turisticka valorizacija predstavlja viSedimenzionalni proces, ocjena potencijala grupe istovrsnih
turistickih destinacija moze se vr$iti primjenom odgovarajucih kriterijuma koji ¢e, svaki na svoj nacin i sa
razli¢itim uticajem, osvijetliti turisticki potencijal odredenog objekta odnosno podrucja. U tu svrhu mogu se
koristiti razlicite visekriterijalne metode, kao Sto su: SAW metoda, AHP metoda, TOPSIS metoda, VIKOR
metoda, metode PROMETE ili metode ELECTRE. Svaka od pomenutih metoda, na odgovaraju¢i nacin,
omogucéava opStu ocjenu pojedinih turistickih destinacija na bazi viSe odabranih, razli¢ito vrednovanih
kriterijuma, kao i uspostavljanje njihove redoslijedne klasifikacije prema ukupnoj turistickoj vrijednosti.

Primjena visekriterijalnih metoda u turistickoj valorizaciji obja$njena je na primjeru Klasifikacije i rangiranja
pravoslavnih manastira ZvorniCko-tuzlanske eparhije, koris¢enjem SAW metode (Simple Additive
Weighting Method — jednostavna tezinska aditivna metoda).

METODOLOGIJA

Saw je najpoznatija i najviSe koriS¢ena metoda visekriterijalne analize. Rezultati SAW metode se dobiju
dodavanjem tezinskih vrijednosti za svaki odabrani kriterijum, u konkretnom slucaju ocjene turistickih
potencijala odredenog objekta ili podru¢ja. SAW je jednostavna metoda koja najéesée daje slicne rezultate
kao 1 ostale, tzv. naprednije metode. Metoda se direktno primjenjuje na matricu odlucivanja, a sastoji se iz tri
sljedeca koraka:

- normalizacija rejtinga da bi se postigla njihova medusobna uporedivost;

- primjena tezinskih vrijednosti kriterijuma na normalizovane rejtinge;

- sabiranje ,,otezanih” rejtinga za svaku alternativu (turisticku destinaciju kao jedinicu posmatranja).

Metoda je naro€ito pogodna kada su kriterijumi koji se koriste u analizi iste ili slicne prirode (bilo da su
numericke vrijednosti ocjena ili broja bodova, ili pak odredeni finansijski pokazatelji izrazeni u novcanim
jedinicama).

Donosilac odluke (najcesce je to clan ekspertske grupe koja vrsi turiosticku valorizaciju) treba da svakom
kriterijumu dodijeli odgovarajucu tezinsku vrijednost ili tezinski koeficijent, wy, (k = 1, ..., m). TeZinski
koeficijenti predstavljaju subjektivnu ocjenu znacaja pojedinih kriterijuma u postupku valorizacije turistickih
potencijala odredenih objekata ili podrucja.

Opsti oblik modela SAW dat je na sljedeci nacin:
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gdje su:

A, — alternative, odnosno jedinice posmatranja (turisticki objekti ili podrucja),

Cn — kriterijumi, pokazatelji turisticke vrijednosti,

Wp, — tezinski koeficijenti za svaki odabrani kriterijum,

Xij — vrijednosti odgovarajuceg kriterijuma, odnosno pokazatelja, za svaku alternativu (jedinicu posmatranja).

Posto u matrici odlucivanja vrijednosti kriterijuma za odredene alternative odnosno jedinice posmatranja
mogu da budu i nula, potrebno je izvrsiti njihovu normalizaciju (skaliranje) u odnosu na sve odabrane
kriterijume. S obzirom na to da se u analizi koriste kriterijumi koji mogu teziti maksimalnim ili minimalnim
vrijednostima, normalizacija se vr$i primjenom sljedec¢ih obrazaca:



Za kriterijume koji se maksimiziraju:
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gdje X predstavlja najbolju vrijednost odabranog kriterijuma za sve jedinice posmatranja, odnosno objekte u
odnosuna Cj, a X; predstavlja njegovu najlosiju vrijednost.

Primjenom postupka normalizacije sve vrijednosti odabranih kriterijuma dobijaju veli¢inu od 0 do 1, pri
¢emu najveca vrijednost dobija veli¢inu 1, a najlosija veli¢inu 0.

Ovdje se mogu primijeniti i druge vrste normalizacije. U zavisnosti od toga koji se oblik normalizacije
koristi, rezultati SAW metode mogu biti razliciti.

Posto je uradena normalizacija kriterijuma i formirana nova matrica, sljede¢i korak predstavlja mnozZenje
navedene matrice sa odgovaraju¢im tezinskim koeficijentima, na sljedeci nacin:
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Vrijednost za svaku jedinicu posmatranja (objekat, osnosno alternativu) dobije se nakon sabiranja rezultata iz
navedene matrice, na sljedeci nacin:

Najbolja alternativa je ona za koju S; ima najvetu vrijednost. Ostale alternative, odnosno jedinice

posmatranja, rangiraju se po opadajué¢im vrijednostima S, .

TURISTICKA VALORIZACIJA

Valorizacija podrazumijeva kvalitativnu i kvantitativnu objektivnu ocjenu vrijednosti turisti¢kih destinacija u
mislu ocjene moguce turisticke posjete i analize turistickih potreba. Pri tome se razlikuju upotrebna
vrijednost (koja je u vezi sa atraktivno$éu motiva, odnosno njegovom korisno$¢u i rijetkos$c¢u) i trziSna
vrijednost (jer se smatra da turisti¢ka ponuda ima karakter robe koja se valorizuje na trzistu).

Turisticka valorizacija predstavlja vrednovanje, odnosno procjenjivanje turistickih vrijednosti, kao i ostalih
konstitutivnih elemenata turisticke destinacije (objekta ili podrucjas). Cilj valorizacije je da se procijeni
vrijednost elemenata turistiCkog potencijala, odnosno da se utvrdi njegova upotrebna i razvojna vrijednost.
Nakon valorizacije moguce je po vrijednosti, kapacitetima i znacaju rangirati resurse i ostale elemente
turisticke destinacije prema procijenjenoj vrijednosti.

Valorizacija predstavlja jednu od najvaznijih faza u procesu strateSkog i prostornog planiranja razvoja turizma,
ali se istovremeno radi i o kompleksnoj i slozenoj fazi, posebno kada je u pitanju procjena samih resursa i
njihovih kapaciteta, ¢iju turistiCku vrijednost je Cesto tesko objektivno procijeniti. Zbog toga se moze reci da je
valorizacija promjenljiva i subjektivna kategorija, koja se ne smije dovoditi u pitanje, ve¢ naprotiv stalno
podsticati i na taj nac¢in povecavati znacaj istrazivanja turistickih potencijala [Jovicié, D., 2002].



Preduslov pristupanju turistickoj valorizaciji je da neki objekat ili podruc¢je posjeduje turisticka svojstva, a
prije svega svojstvo atraktivnosti (rijetkost, znamenitost, estetske vrijednosti ili atrakcija), da bude turisti¢ka
vrijednost, $to znaci da svojim svojstvima zadovoljava turisticku potrebu i traznju. Dvije su osnovne
kategorije znacajne u turistickoj valorizaciji: atraktivnost i vrijednost. Rezultatat turistiCke valorizacije je
turisticka vrijednost.

Svjetska turistiCka organizacija (WTO) predlaze da se prilikom valorizacije koriste objektivni kriterijumi
koje procjenjuju turisti¢ki eksperti vrse¢i efektivna istrazivanja radi dobijanja relevantnih informacija o
ocjeni turisticke vrijednosti odredenih destinacija. Vrednovanje predstavlja spoj objektivnih Kriterijuma
(ocijenjenih od strane struénjaka i organizacija) sa subjektivnim dozivljajem turiste. Pri tome bi trebalo bi
imati u vidu da je vrednovanje odredenog objekta ili prostora za turistu, najve¢im dijelom, emotivan i
subjektivan dozivljaj. Ova organizacija preporucije izradu tipskih formulara, pomocu kojih bi istrazivaci
mogli da obave inventarizaciju i ocijene turisticku vrijednost svakog posmatranog objekta ili podrudja.

Najcéesce korisceni kriterijumi za ocjenu turisticke vrijednosti odredenih destinacija su sljedeci:

1. Geografski polozaj (polozaj turisticke destinacije u odnosu na urbano podrucje)

Dostupnost je jedan od znaCajnih preduslova afirmacije turistickih vrijednosti. Analizira se dostupnost
objekata ili podru¢ja u odnosu na centar odredenog grada, opstine ili urbanog naselja, ukoliko se radi o
potencijalnim turistickim vrijednostima koje imaju status komplementarnih elemenata ukupne turisticke
ponude jednog podrucja.

2. Znamenitost objekta ili podrucja

Kriterijum znamenitositi odredenog objekta ili pojave moze biti znacajan faktor turisticke valorizacije i
snazan pokretac razvoja turizma.

3. Estetske vrijednosti, atraktivnost ili rijetkost

Pored znamenitosti, estetske osobine i rijetkost Cine znaCajan potencijal za turisticku afirmaciju odredenog
objekta ili podrucja. Uz to, odredeni nivo atraktivnosti ili rijetkosti su kriterijumi na osnovu kojih je moguce
oblikovati turisticki proizvod koji ¢e se zna¢no razlikovati od drugih proizvoda na trzistu.

4. Moguc¢nost izgradnje turisticke infrastrukture

Jedan od preduslova turisticke afirmacije odredenog objekta ili podrucja je mogucnost izgradnje turisticke
infrastrukture u Sirem smislu (prostorno, ekoloski, formalno-pravni i sl.).

5. Moguénost komercijalizacije objekta ili prostora

Moguénost komercijalizacije turistiCkog potencijala je kriterijum koji ¢esto moze presudno uticati na
ekonomsku odrzivost turizma. To zavisi od niza razli€itih faktora, medu kojima prostorne karakteristike
imaju jako veliku ulogu.

6. Uklapanje u ukupno kulturno i turisticko bogatstvo Sireg podrucja

Navedeni kriterijum predstavlja ocjenu stepena kompatibilnosti objekta ili podrucja sa ostalim elementima
turisticke ponude i njegov odnos prema komplementarnim turistickim vrijednostima. Bitni elementi
turisticke ponude ne bi trebali da budu medusobno razliciti, niti da se medusobno iskljucuju.

7. Ocjena prema konkurentskim turistickim vrijednostima

Ocjena prema konkurentskim vrijednostima je ocjena turisticke destinacije u odnosu na postojece potencijale
sa istim ili slicnim karakteristikama. U slu¢aju da na odredenom podrucju veé postoji sli¢an i ve¢ afirmisan



turisticki objekat ili destinacija, valorizacija ne bi imala smisla jer bi pozicioniranje novog objekta na trzistu
bilo neizvesno.

Uz sve navedene kriterijume, u postupku valorizacije koristi se i iskustvo i li¢ni dozivljaj odredenog objekta
ili podrucja, kao pokazatelj inteziteta turistickih dozivljaja od strane posjetilaca. Takode, vrlo Cesto se vrsi
dodatna valorizacija u smislu ocjene uslova da se objekat ili podrucje, pored turizma, moze koristiti i za
druge namjene.

Ocjenjivanje turisticke vrijednosti u kvalitativno-kvantitativnoj komparativnoj metodi turisticke valorizacije
najcesce se krece u rasponu ocjena (bodova, poena) od 1 do 5, pri cemu je:

1 —nedovoljan kvalitet (resurs nije za turisticku valorizaciju);

2 — kvalitet koji zadovoljava (potencijal je lokalnog turistiCkog znacaja, odnosno predstavlja emitivno
podrucje);

3 — dobar kvalitet resursa (potencijal je Sireg lokalnog znacaja, predstavlja emitivno podrucje Sire regije);
4 — vrlo dobar kvalitet (resurs je regionalnog znac¢aja i predstavlja emitivno podrucje za domace goste i
sekundarno podrudje za turiste iz okolnih turistickih centara);

5 — odlic¢an kvalitet resursa (potencijal je nacionalnog turistickog znacaja i predstavlja emitivno podrucje
jedne zemlje, mjesto posjete tranzitnih turista na turistickom pravcu ka vec¢im turistickim centrima i
potencijalno odrediste turista na kruznim i tranzitnim turama).

Ova skala se najces¢e prilagodava odredenom kontekstu u kome se procjenjuje turisticka vrijednost
odredenog objekta ili prostora. Radi uporedivosti, ocjene vezane za konkurentske vrijednosti mogu se
iskazati iskljucivo za turisticke vrijednosti iste vrste.

Kvantitavne vrijednosti ne moraju biti apsolutno presudne s obzirom na viSedimenzionalnost i dinamic¢nost
turizma kao pojave, pa se pojedine ocjene mogu naknadno korigovati u toku konsultacija u okviru
ekspertskih grupa.

VISEKRITERIJALNI PRISTUP TURISTICKOJ VALORIZACIJI PRAVOSLAVNIH MANASTIRA

Pri turistickoj valorizaciji pravoslavnih manastira treba voditi racuna o tome da su oni, prije svega, duhovni
centri i da im je turisticka djelatnost samo sekundarna funkcija. Turisticko vrednovanje, odnosno valorizacija
nekog prostora, objekata ili pojave, pa samim tim i pravoslavnih manastira, predstavlja najznacajniji ali i
najkompleksniji segment turizmoloskih istrazivanja. Na osnovu analize prostornih i kulturnih cjelina
manastira 1 njihove dosadasnje prezentacije, moguce je odrediti mjesto i ulogu manstira u ukupnoj
kulturoloskoj i turistickoj valorizaciji [Purié, 4., 2005., str. 11].

Turisticka valorizacija manastira, kao i turisticka valorizacija u opStem smislu, najéesée obuhvata sljedece
segmente: atraktivnost motiva, geografski polozaj, udaljenost mati¢nog podrucja. Pravoslavni manastiri, kao
samostalni i kompleksni turisticki motivi, komplementarni su sa drugim oblicima turizma. Sa aspekta razvoja
turizma, oni se mogu razvrstati u tri kategorije: potencijalni, atraktivni ili ve¢ afirmisani turisti¢ki motivi.

Razvrstavanje u navedene grupe vrSi se nakon turisticke valorizacije, naj¢es¢e primjenom kvalitativno-
kvantitativne metode. Navedena metoda podrazumijeva ekspertski pristup i subjektivnu ocjenu poznavalaca
turistickih potencijala odgovaraju¢im brojem bodova (ili ocjenom), najées¢e od 1 do 5. Na osnovu takvog
pristupa, rezultat turisticke valorizacije predstavljace odredena turisticka vrijednost manastira, kao relativna
kategorija u vremenu i prostoru, podlozna moguc¢im promjenama u buduc¢nosti.

Prilikom valorizacije manastira prvenstveno je potrebno utvrditi koliko svaki pojedina¢ni manastir posjeduje
svojstva turisticke atraktivnosti, pa samim tim i turisticku vrijednost kojom bi se zadovoljavale turisticke
potrebe. Valorizacija naj¢es¢e podrazumijeva ocjenu sljede¢ih karakteristika manastira:

- turisti¢ku vrijednost manastira i o¢ekivanu posjecenost u buducnosti,

- potrebu, obim i vrste neophodnih ulaganja u obnovu i razvoj,

- program mjera zastite manastira i njegove okoline koji mogu biti ,,ugrozeni razvojem turizma,

- organizaciju turizma u savremenim uslovima, u smislu primjene marketigna i menadzmenta u turizmu.



Kao primjer turisticke valorizacije na osnovu visekriterijalnog pristupa posluzila je valorizacija manastira na
podru¢ju Zvornicko-tuzlanske eparhije. Eparhija obuhvata podrucje sjeveroisto¢nog dijela Bosne i
Hercegovine, na ¢ijoj teritoriji postoji osam pravoslavnih manastira [Purié, A., 2005., str. 56- 92]:

Manastir Tavna,

Manastir Ozren,

Manastir Lovnica,

Manastir Papraca,

Manastir Knezina,

Manastir Sase,

Manastir G. Dragaljevac,

Manastir Bijeljina.

CONOoGR~LNE

Manastir Tavna se nalazi na podru¢ju sjeveroistone Bosne, na sjeveroistocnoj strani planine Majevice,
udaljen oko dvadeset kilometara od grada Bijeljine. Manastir je podignut u trinaestom vijeku.

Manastir Ozren se nalazi na istoimenoj planini, uz rijeku Usoru, oko sedam kilometara juzno od Petrova.
Smatra se da je manastir izgraden sredinom Sesnaestog vijeka.

Manastir Lovnica je smjeSten u Donjem Bircu, na izvoru rjecice Lovnice, udaljen oko dva kilometra od
Sekovi¢a. Nema ta¢nih podataka o vremenu izgradnje manastira, ali se smatra da je on nastao krajem
trinaestog ili poCetkom Cetrnaestog vijeka.

Manastir Papraca se nalazi u istoimenom selu, jugozapadno od Zvornika, na udaljenosti od oko dvanaest
kilometara od manastira Lovnica. I o vremenu nastanka ovog manastira postoje razli¢ita predanja, ali se prvi
pisani tragovi o njemu pojavljuju sredinom Sesnaestog vijeka.

Manastir Knezina se nalazi u selu Knezina, u blizini Sokoca (oko jedanaest kilometara udaljenosti) i Olova
(udaljen oko dvadeset pet kilometara). Manastir je sagraden pocetkom dvadesetog vijeka.

Manastir Sase je izgraden u istoimenom selu, udaljen oko petnaest kilometara od opstine Bratunac.
Osnivanje manastira vezuje se za sredinu Cetrnaestog vijeka.

Manastir Gornji Dragaljevac se nalazi na samoj granici opstina Br¢ko i Bijeljina, na udaljenosti od oko
dvadeset sedam kilometara od Brckog, oko dvadeset tri kilometra od Bijeljine i oko devet kilometara od
Ugljevika. Sadasnji Manastir po¢iva na zemljistu i temeljima starih crkava, Cije vrijeme seze do pocetka
Cetrnaestog vijeka.

Manastir Bijeljina smjesten je u gradu Bijeljina. Manastir je sagraden krajem proslog i pocetkom ovog
vijeka, sa elementima savremene arhitekture.

U naSem istrazivanju koris¢eni su sljedeci kriterijumi turisticke valorizacije navedenih manastira (pokazatelji
turisticke vrijednosti):

(Xy) — turisticko-geografski polozaj,

(X2) — umjetnicka vrijednost manastira,

(X3) — turisticka vrijednost ambijenta u kome se manastir nalazi,

(X4) — turisticka atraktivnost i prepoznatljivost manastira,

(Xs) — izgradenost i opremljenost objekata i ukupnog prostora manastira,

(Xe) — uklapanje manastira u ukupno kulturno i turisti¢ko bogatstvo Sireg podrudja.

Tezinske vrijednosti, odnosno tezinski koeficijenti pojedinih kriterijuma odredeni su subjektivno, na osnovu
misljenja eksperata o njihovoj vaznosti u turistiCkoj valorizaciji posmatranih manastira. Odabranim
kriterijumima su dodijeljene sljedece tezinske vrijednosti:

X, = 0,20; X, =0,20; X3=0,15; Xs=0,20; xs=0,10; Xs= 0,15



Prema ocjeni grupe od pet eksperata, dobrih poznavalaca kulturne i istorijske vrijednosti navedenih
manastira, kao i turisticke atraktivnosti cjelokupnog ambijenta u kome se oni nalaze, dobijene su subjektivne
ocjene za svaki manastir.

Ocjene predstavljaju ukupan broj bodova koji su eksperti dali za odgovarajuci kriterijum, ocjenjujuéi svaki
pojedinacni manastir. Podaci su dati u tabeli 1.

Tabela 1. Ekspertske ocjene odabranih karakteristika manastira

Manastiri (Xa) (X2) (Xa) (Xa) (Xs) (Xe)
Tavha 20 23 22 20 15 20
Papraca 20 20 15 20 15 20
Ozren 15 20 25 25 20 25
Lovnica 15 20 20 17 15 25
KneZina 10 10 20 10 10 20
Sase 10 6 15 7 5 15
G. Dragaljevac 20 16 15 10 15 15
Bijeljina 24 25 23 20 24 20

U narednom koraku izvrSena je normalizacija vrijednosti Kriterijuma za svaki posmatrani manastir.
Vrijednosti su dobijene postupkom normalizacije za kriterijume koji se maksimiziraju, jer veci broj bodova
za svaki kriterijum pokazuje i veéu ukupnu turisticku vrijednost posmatranih manastira. Navedeni podaci
dati su u tabeli 2.

Tabela 2. Normalizovane vrijednosti odabranih kriterijuma pojedinih manastira

Manastiri (X1) (X2) (Xs) (Xa) (Xs) (Xe)
Tavna 0,71 0,95 0,70 0,72 0,53 0,50
Papraca 0,71 0,74 0,00 0,72 0,53 0,50
Ozren 0,36 0,74 1,00 1,00 0,79 1,00
Lovnica 0,36 0,74 0,50 0,55 0,53 1,00
KneZina 0,00 0,21 0,50 0,17 0,26 0,50
Sase 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
G.Dragaljevac 0,71 0,52 0,00 0,17 0,53 0,00
Bijeljina 1,00 1,00 0,80 0,72 1,00 0,50

Normalizovane vrijednosti odabranih kriterijuma pomnozene su odgovaraju¢im tezinskim koeficijentima,
tako da su dobijene kona¢ne pojedinacne vrijednosti odabranih kriterijuma za svaki posmatrani manastir.
Sabiranjem pojedina¢nih vrijednosti odabranih kriterijuma, dobijene su ukupne turisticke vrijednosti
posmatranih manastira. Navedeni podaci dati su u tabeli 3.

Tabela 3. Ukupna turisti¢ka vrijednost manastira

Manastiri (X2) X) (X3) (X2) (Xs) (X | Ukupno
Tavna 0,142 0,190 0,105 0,144 0,053 0,075 0,709
Papraca 0,142 0,148 0,000 0,144 0,053 0,075 0,562
Ozren 0,072 0,148 0,150 0,200 0,079 0,150 0,799
Lovnica 0,072 0,148 0,075 0,110 0,053 0,150 0,608
KneZina 0,000 0,042 0,075 0,034 0,026 0,075 0,252
Sase 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
G.Dragaljevac 0,142 0,104 0,000 0,034 0,053 0,000 0,333
Bijeljina 0,200 0,200 0,160 0,144 0,100 0,075 0,879

Na osnovu utvrdene ukupne turisticke vrijednosti za svaki manastir, moguce je uspostaviti njihovu
redoslijednu klasifikaciju odnosno rang, opadaju¢im redoslijedom od vecih ka manjim vrijednostima.

Klasifikacija pravoslavnih manastira Zvornicko-tuzlanske eparhije prema ukupnoj turistickoj vrijednosti data
je na sljedeci nacin:



Manastir Bijeljina
Manastir Ozren
Manastir Tavna
Manastir Lovnica
Manastir Paprac¢a
Manastir G. Dragaljevac
Manastri KneZina
Manastir Sase.

coONoR~LNE

Prvu grupu manastira, prema turistickoj vrijednosti, svakako ¢ine manastiri: Bijeljina, Ozren i Tavna, koji bi
se mogli svrstati u grupu ve¢ afirmisanih turistickih destinacija. Manastiri Lovnica i Papraca bi se mogli
smatrati atraktivnim, ali jo$ uvijek ne i sasvim afirmisanim destinacijama, dok manastiri: Gornji Dragaljevac,
Knezina i Sase predstavljaju potencijalne turisticke destinacije.

ZAKLJUCAK

Turisticka valorizacija predstavlja jednu od najvaznijih faza u procesu strateSkog i prostornog planiranja
razvoja turizma. Valorizacija je kvalitativno i kvantitativno procjenjivanje turistickih vrijednosti resursa, kao
i ostalih elemenata turistickog potencijala odnosno ukupne turisticke infrastrukture.

Cilj valorizacije je da se ocijeni upotrebna i razvojna vrijednost svih elemenata turistickog potencijala
odredenog objekta ili podruc¢ja. Nakon valorizacije moguce je po vrijednosti, kapacitetima i znacaju rangirati
resurse i ukupan turisticki potencijal odredenog objekta ili podrudja.

S obzirom na to da je turisti¢ka valorizacija visedimenzionalan proces, moguce je Koristiti odgovarajuce
metode viSekriterijumske analize. U radu je objaSnjena primjena viSekriterijalnih metoda u turistickoj
valorizaciji pravoslavnih manastira Zvornicko-tuzlanske eparhije, koris¢enjem SAW (Simple Additive
Weighting Method) metode (jednostavna tezinska aditivna metoda).

Na osnovu ukupne turisticke vrijednosti manastira, uspostavljena je redoslijedna klasifikacija odnosno rang
lista pravoslavnih manastira Zvorni¢ko-tuzlanske eparhije, prema njihovoj turisti¢koj vrijednosti.
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